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Social-Media-Management und Redaktion für die Windbranche

Strategische und redaktionelle Betreuung inklusive der 
grafischen Aufbereitung der gesamten Social-Media-Arbeit 
des Bundesverband WindEnergie.

Klickt euch rein!

Mehr spannende Projekte folgen auf den nächsten Seiten. 
Viel Spaß beim Anschauen. 

https://bsky.app/profile/did:plc:p73ntutief55tqpka4gnjcuf
https://www.instagram.com/bundesverband_windenergie_bwe/
https://www.linkedin.com/company/bundesverband-windenergie-e-v-/?viewAsMember=true


Podcast „WINDTALKS“

In WindTalks sprechen wir über die energiepolitische 
Lage, die aktuellen Themen der Windbranche und ordnen 
sie aus Sicht des Bundesverbandes WindEnergie ein. 
Welche Gesetze bewegen die Branche derzeit, welche 
Schwerpunkte stehen auf der bundespolitischen Agenda 
und wie positioniert sich der BWE dazu? 

WindTalks erscheint alle zwei Wochen dienstags auf allen 
bekannten Podcast-Plattformen.

Hört Rein!

https://www.wind-energie.de/aktuelles/podcast-windtalks/


Podcast „WINDTALKS“
− Seit März 2025 30 Folgen

− Zweiwöchentlich, 10-20 min

− Sommerfolgen August/September

− Staffel 2 seit Mitte September 2025

− Gutes Qualitatives Feedback (5 Sterne Spotify und Apple) 

− Interaktion mit den Beiträgen auf Instagram und Linkedin

− Aktive Fragen für Q&A Folge 



Podcast „WINDTALKS“ - Artwork

Artwork-Entwicklung Staffel 1

Staffel 2

Website

Verwendung des Artworks für 
sämtliche digitalen und analogen 
Produkte. Für Website, Social-
Media, Spotify und Druckprodukte.



Podcast „WINDTALKS“ – Marketing

Instagram Feed

LinkedIn Beitrag Interaktion

− Social-Media Beiträge 
auf LinkedIn, Bluesky, 
Instagram und X zu 
jeder Folge

− Instagram Story 
wichtige Plattform zur 
Interaktion

− Hohe Interaktionsrate 
der einzelnen Beiträge



Podcast „WINDTALKS“ – behind the scence
− Fotografien der 

Aufnahmesituation in 
unserem Studio im 

       Haus der 
       Erneuerbaren
       in Berlin



Zukünftige Entwicklung 
− Technik und Sounddesign (im Laufe 

des nächsten Jahres)
− Einladung von Gästen
− Skript (Laufend)
− Verwendung von Animation zur 

Promo
− Crossmedia-Promotion inkl. 

Videomaterial 
− Erweiterung der Zielgruppen durch 

aktives Marketing

Interaktion Animation



Mein Anteil am Podcast
− Vor der ersten Aufzeichnung an der Konzeption beteiligt

− Erstellung der Artworks

− Erarbeitung und Umsetzung der Marketingstrategie

− Anzeigenschaltung im Magazin „neue energie“

− Social-Media-Management

− Content Entwicklung

− Behind the Scenes Bilder erstellen

− Vorstellen des Podcast innerhalb von Verbandsgremien

− Produktion und Aufnahmeleitung

− Schnitt und Postproduktion

− Upload und Monitoren der Folgen



Kampagne „Wind beflügelt“

Erneuerbare Energien haben sich zu einer stabilen Säule der 
Energieversorgung und -sicherheit entwickelt. Die 
Windenergie ist dabei ein zentraler Baustein und wird in den 
nächsten Jahren einen immer größeren Anteil einnehmen: 
Jährlich sollen Windenergieanlagen mit einer Leistung von 10 
Gigawatt errichtet werden!

Zusammen mit den anderen Erneuerbaren Energien, mit 
Stromspeichern und Wasserstoff schaffen wir so ein 
klimafreundliches, bezahlbares und zuverlässiges 
Energiesystem für die Zukunft. Diese Jahrhundertaufgabe 
kann nur mit vereinten Kräften und der Unterstützung der 
Menschen vor Ort gelingen. Doch keine Aufgabe ohne 
Belohnung! Der Ausbau der Windenergie bringt zahllose 
Vorteile und Nutzen für die Gemeinden und ihre 
Bewohner*innen und bietet somit nicht nur einen Mehrwert 
für unsere Umwelt.

Klickt euch hier durch die digitale Kampagne!

https://www.wind-befluegelt.de/


Kampagne „Wind beflügelt“
− Seit November 2024 aktive Gestaltung der Kampagne

− Bis zur Bundestagswahl wöchentliche Veröffentlichung
− Danach zwei - vierwöchiger Rhythmus 

− 20 deutschlandweite Erfolgsgeschichten wurden 
veröffentlicht

− Mehr als 300.000 erreichte Personen durch online 
Kampagne

− Interaktion mit der Online Community

− Kampagnenmagazin veröffentlicht

− Kampagnenmaterial erstellt und zugänglich gemacht

− Website veröffentlicht



Kampagne „Wind beflügelt“ – Online Kommunikation
− Veröffentlichung der 

digitalen 
Erfolgsgeschichten auf 
LinkedIn, Instagram, 
Bluesky und x

− Instagram Story 
wichtige Plattform zur 
Interaktion

− Hohe Interaktionsrate 
der einzelnen Beiträge

Erfolgreiche online Kampagne



Kampagne „Wind beflügelt“

Social-Media Arbeit speziell für Instagram zur Erhöhung der Interaktionsrate



Kampagne „Wind beflügelt“ – im öffentlichen Raum

Erfolgreiche Plakatkampagne an Berliner Hotspots



Kampagne „Wind beflügelt“ – Das Magazin zur Kampagne
− Magazin mit drei großen 

Erfolgsgeschichten, 
Interviews mit Personen 
aus der Erneuerbaren 
Branche und leicht 
verständliche 
Infografiken

− Relaunch zum 
2.Magazin

− Aktuell Erarbeitung 
Magazin 3



Kampagne „Wind beflügelt“ – zukünftige Entwicklung
− Veröffentlichung des zweiten 

reinen Windmagazins (Magazin 
zwei ist technologieübergreifend 
innerhalb der Erneuerbaren)

− Digitale Kampagne weiter 
verstetigen und Interaktionen 
erhöhen

− Verschiedene Erfolgsgeschichten 
veröffentlichen

− Erfolgsgeschichten aus der 
Community aufgreifen und 
veröffentlichen



Mein Anteil an der Kampagne „Wind beflügelt“
− Erarbeitung und Umsetzung der Social-Media Strategie

− Content Kreation - Bildredaktion

− Redaktionelles Aufbereiten der Erfolgsgeschichten 

− Ausfindig machen neuer Erfolgsgeschichten

− Absprache zu externen Partnerinnen und Partnern

− Mitarbeit an Magazin 2 und 3

− Schreiben einzelner Erfolgsgeschichten



Weitere Projekte von 2014 - 2024
− Konzeptionelles Erarbeiten einzelnen Kommunikationsstrategien

− Social-Media-Management 

− Content Creation in Bild, Text, Ton und Bewegtbild

− Anzeigenentwicklung

− Kampagnenarbeit



4cast GmbH & Co. KG | 2023
Presse,Fotografie, Social-media-management

EntwicklerInnen
bei der Arbeit.

Eigenständige, 
Konzeptionelle 
und operative 
Umsetzung von 
breit gefächer-
ten Projekten 
innerhalb der 
4cast GmbH. Das 
Unternehmen 
soll ein Gesicht 
bekommen und 
die Menschen 
sollen gezeigt 
werden. 
Verfassen von 
Pressemeldun-
gen, Messe-
besuche und 
der Aufbau der 
Social-Media-
Kanäle, waren 
meine Aufgaben.



Fotografien Ambrosys GmbH | 2022

Kampagnen und Reportagefotografie

EntwicklerInnen
bei der Arbeit.

Eigenständige, 
Konzeptionelle 
und operative 
Umsetzung von 
breit gefächerten 
Projekten inner-
halb der Ambro-
sys GmbH. Das 
Unternehmen 
soll ein Gesicht 
bekommen und 
die Menschen 
sollen gezeigt 
werden. Da es 
gerade im IT-
Sektor schwierig 
ist dem Unter-
nehmen eine 
persönliche Note 
zu geben.



Fotografien in der UMMD | 2019 - 2022

Kampagnen und Reportagefotografie

Vom OP bis in 
den Hörsaal

Eigenständige, 
Konzeptionelle 
und operative 
Umsetzung von 
breit gefächerten 
Projekten inner-
halb der Univer-
sitätsmedizin 
Magdeburg. Von 
Mitarbeiterfotos, 
uninszenierte
Reportagefotos 
aus dem OP, 
Imagefotografie 
zu werbezwe-
cken oder auch 
für Social-Media 
und Printkampa-
gnen. 







Fotografi en in Publikationen| 2019 - 2021



Instagramkampagne | 2019 - 2021

1. Digitaler Firmenstaffellauf

Neue Formate 
durch Corona

Erstellen eines 
Social-Mediaplans 
für Instagram, um 
eine Communi-
ty rings um den 
Firmenstaffellauf 
aufzuabauen. Da-
bei wurden wö-
chentliche Videos 
aufgezeichnet 
und ausgespielt. 
Verschieden 
Challenges wurde 
etabliert und am 
Ende gewann die 
Unimedizin auch 
einige Preise.



Projekte | 2018

Silver Linings
Bandprojekt

Profi lbilder 
social-meida

Visitenkarten

Projekt mit der Eventband Silver Linings aus 
Magdeburg. Erarbeitung und Umsetzung 
eines Social Media Auftritts in Zusammenarbeit 
mit der Band. Studiofotografi e zu Erstellung 
der Profi lbilder und dazu passenden 
Titelbildern, welche je nach Besetzung der 
Band geändert und angepasst werden können. 



Projekt 2014 - 2017

HS-Anhalt
Freiberufl icher Mitarbeiter der Pressestelle

In der Zeit arbeitete ich für die Pressestelle der 

Hochschule Anhalt mit ihren drei Standorten, 

Bernburg, Köthen und Dessau und besuchte 

diese regelmäßig. Ich selbst war in Dessau am 

Fachbereich Design verortet. Die Hauptaufgaben 

lagen in der Kommunikation im sozialen Online-

Netzwerk Facebook sowie der Präsentation der 

Hochschule auf Messen und zu lnformationsver-

anstaltungen. 

Bei der Arbeit hatte ich Personen im Team, die 

ich angeleitet habe und die mir weisungsge-

bunden waren. Die mir zugetragenen Aufgaben 

musste ich eigenständig erarbeiten und es wurde 

sich auf meine Kenntnis verlassen. Das eigenver-

antwortliche Erstellen der Inhalte in Text und Bild 

für online Kommunikationskanäle war ebenfalls 

meine Aufgabe. Zu diesem Zweck wurden auch 

eigenständig Interviews geführt und online ver-

öffentlicht. Des Weiteren wurden von mir diverse 

Veranstaltungen besucht, auf denen ich einer-

seits Repräsentant der Hochschule war und an-

dererseits die Veranstaltung fotografi sch bgleitet 

habe. Die Bilder wurden unter anderem für das 

Hochschulmagazin „Einblick“ und die regionale 

Presse verwendet. Auf den nächsten Seiten sind 

exemplarisch einige Bilder.

Vorstellungsgespräche und Einstellungen wur-

den ebenfalls von mir verantwortet und orga-

nisiert. Zusätzlich erstellte ich Redaktionspläne 

und organisierte regelmäßige Treffen innerhalb 

der Pressestelle.

Daher hat es keinen Charakter einer Ausbildung, 

sondern der einer Fachkraft.
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